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1. Uvod ku auditu

Tento dokument je vysledkom komplexnej analyzy toho, ako Al systémy: ChatGPT, Google Al
Overview, Perplexity a dalSie v su€asnosti vnimaju, hodnotia a odporuc¢aju Koongo v porovnani
s konkurenciou.

Al dnes ovplyviuje nakupné rozhodnutia rovnako vyrazne ako klasické vyhfadavanie. Ked
potencialny zdkaznik polozi Al asistentovi otdzku typu ,aky feed management nastroj mam
pouzit pre Shopify?“, Al mu odpoveda okamzite a doporudi konkrétne nastroje. Ak Koongo v
tejto odpovedi nie je, zakaznik o vas jednoducho nevie. Tato otazka bola priklad kde zakaznik
uz vie €o hlada a teda je na konci ,sales funnelu®. AvSak do Al prichadzaju aj otazky typu ,,Ako
funguju nastroje ktoré mi synchronizuju sklad ak predavam na viacerich kanaloch ? , toto su
otazky ktoré sa objavuju ¢asto a zaradujeme ich na zadiatok funnelu. Tu sa Vasa znacka
objavila 1x z 20. Pretoze nemate edukativny obsah na stranke.

Audit pokryva Styri kfu€ové oblasti: obsah webovej stranky, technickl optimalizaciu, externé
signaly déveryhodnosti a celkovu poziciu znacky v Al prostredi. Vysledok je jasny - Koongo ma
vyrazné medzery, ktoré je mozné systematicky odstranit.

Ciel tohto planu: Zaradit Koongo medzi top 3—5 Al odporic¢ané nastroje pre feed

management a marketplace integracie a udrzat tuto poziciu dlhodobo tak aby prinasala
zakaznikov ktory postupne prechadzaju z Googla do Al.

2. Ako cGasto vas Al odporuca

Ked pouzivatel poziada Al o odporucanie najlepSieho nastroja na spravu produktovych feedov,
Al konzistentne odporuca tieto Styri nastroje: DataFeedWatch, Feedonomics, GoDataFeed a
Channable. Koongo sa v tychto odpovediach neobjavuje.

Toto nie je nahoda a nie je to ani vec kvality produktu. Je to priamy désledok toho, ¢o Al o
Koongo vie alebo skor nevie.



Chyba porovnavaci obsah: Al sa uci, ktoré znacky si navzgjom konkuruju, tym, Ze Cita
porovnavacie stranky. DataFeedWatch ma stranku ,DataFeedWatch vs Feedonomics®.
GoDataFeed ma ,vs Feedonomics®. Koongo nema ani jednu. Al preto nevie, Ze Koongo vobec
existuje v tejto kategorii.

Chyba autoritativny obsah: Al potrebuje vidiet to o predavate predavate preto lebo ste
v danom segmente experti. Blogy ktoré objasnuju tému z kazdého sudka od zac. sales funnelu
po koniec.

Chyba autorita pri rieSeni problémov: Ked pouzivatel pyta Al ,pre€o Google Shopping
zamieta moje produkty®, Al cituje ten zdroj, ktory tuto otazku najlepSie zodpoveda. Koongo
takyto obsah nepublikoval. Konkurenti ano.

Slabé externé signaly: Al sa nespolieha len na vaSu webovu stranku. Skenuje recenzie, féra,
adresare nastrojov, Reddit a YouTube. Koongo tam takmer nie je.

Nejasna entita: Al si musi byt ista, o Koongo je, kto za nim stoji a pre€o mu mozno
doverovat. Aktualne tieto informacie nie su dostato¢ne prezentované ani Struktirované na
stranke

A mnoho d'alSich rozpisanych v tomto audite.

|
Kracovy zaver
Al neodporuca Koongo nie preto, ze by bol produkt horSi. Al ho neodporuca preto, lebo
nema dostatok signalov na to, aby o nom vedela. Toto je opravitelné.

3. Mapovanie na obsah - prehfad medzier

Nasledujuca tabulka ukazuje, aky obsah musi Koongo vytvorit a pre¢o. Kazda polozka priamo
zvySuje pravdepodobnost, Zze Al zahrnie Koongo do svojich odporucani.

Obsah / Akcia | Preéo je dolezité Priorita
Porovnavacie stranky (Koongo vs Al sa naudi, Ze Koongo sutazi s Q Okamzite
konkurencia) DataFeedWatch a Feedonomics

Stranky ,NajlepSi nastroj pre Shopify ~ Zachyti komeréné vyhladavania, z ® Okamzite
/ WooCommerce' ktorych Al odpoveda

RieSenie problémov (zamietnuté Al cituje tieto stranky pri otéazkach s Okamzite

feedy, chyby Google Shopping) pouzivatelov



FAQ sekcie na kazdej stranke so
schema markup

3—6 pripadovych &tudii s realnymi
Cislami

Pilierové stranky (5 000+ slov) o
feed managemente

Profily na G2, TrustRadius,
Trustpilot

Pritomnost’ na Reddite
(r’fecommerce, r/shopify)

YouTube porovnavacie videa +
recenzie od youtuberov

RozSireny obsah na stranke — o nas,
data, press and mentions a pod.

Robots.txt — lIms.txt

Externé zmienky — ziskame 5
¢lankov kde budete spomenuty

Schema markup JSON

Umozniuje Al priamo extrahovat
odpovede

Al kladie vahu na overitelné vysledky

Signalizuje Al autoritativne pokrytie
kategorie

Externa validacia, ktora Al skenuje
Reddit je silny signal pre Al ako
autenticky nazor

Videy = multimedialny signal pre Al
ZvySuje doveryhodnost a autoritu.

Al ukazeme presne to o chceme aby
vedela hned ako pride na stranku

Doveryhodnost

Citatelnost pre Al a pochopenie
stranky

4. Technické SEO slabiny

Schema markup je technicky jazyk, ktorym webova stranka hovori Al ,toto je softvérovy produkt,
toto je jeho cena, toto su recenzie, toto je zakladatel.“ Bez neho Al musi hadat. Koongo v

sucasnosti nema implementované ziadne relevantné schema typy.

) Okamzite
© Okamzite
@ 30-60 dni
© Okamzite
® Okamzite
@ 60-90 dni
@ 30-60 dni
® Okamzite
@ 30-60 dni

© Okamazite

Je potrebné implementovat nasledujuce typy schema na prislusné stranky:

— Organization Schema (domovska stranka) - kto Koongo je, kde sidli, kto ho zalozil,

prepojenia na socialne siete

— SoftwareApplication Schema (produktové stranky) - ¢o Koongo robi, kolko stoji, aké

funkcie ma

— FAQPage Schema (vSetky stranky s FAQ sekciami) - umoziiuje Al priamo extrahovat

otazky a odpovede

— Review / AggregateRating Schema (stranky s recenziami) - signal déveryhodnosti pre Al

— HowTo Schema (navodovy obsah) - Strukturované kroky, ktoré Al rad cituje

— Person / Author Schema (vSetky blog ¢lanky) - prepojenie obsahu na konkrétneho

experta



— Article schema : blogova schema

Al vnima Koongo ako entitu naprie€ celym internetom, nielen na koongo.com. Ak Koongo nie je
konzistentne pritomny na Linkedlne, Crunchbase, GitHub-e, Twitteri a dalSich platformach -
alebo tieto profily nie su prepojené cez sameAs schema - Al ma problém spravne identifikovat,
¢o Koongo je.

Je potrebné vytvorit’ alebo doplinit’ profily a prepojit ich cez Organization Schema: LinkedIn
(firemny profil), Twitter/X, Facebook Business, YouTube kanal, GitHub, Crunchbase, Wikidata
zaznam. NajlepSie v paticke vytvorit’ sekciu kde prelinkujeme v3etky externé zmienky Koongo.

Al pri skenovani stranky hlada jasné, priamo extrahovatelné odpovede. Aktualny obsah Koongo
je prevazne popisny a predajny - Al z neho nedokaze vytazit konkrétne odpovede na otazky
pouzivatelov.

Kazdy kli¢ovy obsah musi byt formatovany podla principu: priama odpoved v prvych 100
slovach, potom detailné vysvetlenie. Nadpisy musia byt formulované ako otazky. Kazdy dlhsi
¢lanok musi obsahovat TL;DR suhrn na zadiatku.

Al hodnoti tematicku autoritu podla toho, ako hlboko a Siroko je téma pokryta na webe. Koongo
nema vybudovanu siet prepojenych ¢lankov okolo kfu¢ovych tém. Je potrebné vytvorit 3—5
pilierovych stranok (5 000+ slov) a prepoijit ich s desiatkami suvisiacich sub-stranok.

Na obrazky dame alt. texty ak tam nie su. V pripade, Ze tieto texty sa tam nachadzaju zmenime
ich s KW na vety aby zastreSili aj Google SEO a Al SEO.

Oproti konkurencii je stranka vyrazne pomalSia. Obrazky skusime prehodit na webp. Rychlost
mate priemernu takze Al bude Vas$u stranku Citat’ ale skusime aktualny vysledok zlepSit.

Tieto subory napiSeme a implementujeme na stranku. Konkurenti maju robots.txt no ostatné
implementacie su nové poznatky zo sveta Al a preto budete jedna z prvych stranok ktoreé toto



budu po mimo ostatnych Uprav mat’ integrované. Su to textové subory ktoré pomahaju Al
pochopit ako sa na stranke orientovat’ a o ¢om stranka je.

5. Obsahové slabiny - preco Al nerozumie znacke

Porovnavacie stranky nie su len predajnym nastrojom - su to signaly pre Al. Ked
DataFeedWatch publikuje stranku ,DataFeedWatch vs Feedonomics®, Al sa nauci, ze tieto dve
znacky su priami konkurenti. Ked Koongo takéto stranky nema, Al jednoducho nevie, ze
Koongo patri do tejto kategoérie.

Chybaju vSetky klu€ové porovnavacie stranky: Koongo vs DataFeedWatch, Koongo vs
Feedonomics, Koongo vs GoDataFeed, Koongo vs Channable, ako aj stranky typu ,Alternativa
k DataFeedWatch” a ,LacnejSia alternativa k Feedonomics pre malé firmy*“.

Aktualna webova stranka neodpoveda jasne na otazku: v ¢om je Koongo odliSny od
konkurencie? Koongo ma realne diferenciatory - cenova vyhoda (od €19 vs desiatky/stovky
USD u konkurencie), silné pokrytie eurépskych trhov, kvalitna zakaznicka podpora - ale tieto
vyhody nie su systematicky komunikované.

Ak chce Al niekomu odpovedat’ na otazku ,pre€o moje produkty nie su viditelné na Google

Shopping®, cituje zdroj, ktory tuto otazku najlepSie zodpoveda. Koongo nema ziadny obsah,
ktory by pokryval tieto konkrétne problémy - zamietnuté feedy, chyby v kategorizacii, GTIN

poziadavky, cenové nezrovnalosti.



Pritom Koongo spravuje 500+ integracii a ma skusenosti s tisicami obchodov - ma unikatne
know-how, ktoré sa nikde nepublikuje.

Al uprednostriuje znacky, za ktorymi stoja konkrétni fudia s jasnou odbornostou. CEO Jifi
Zahradka nema Ziadny verejny expertny profil, na ktory by Al mohol odkazovat. Tim nema
biopisy etablujuce odbornost. Pribeh spolo¢nosti - od Magento pluginu v roku 2008 po 500+
integracii dnes - nie je nikde rozpovedany spésobom, ktory by Al mohol pouzit. Potrebujeme
zlepSit informacie o time.

Krat8i pribeh Koongo musi byt dostupny aj z domovskej stranky: kde spolo¢nost’ vznikla, aky
problém rieSi a pre€o jej mbzete déverovat. Mena a fotografie kfu€ovych &lenov timu s kratkym
odbornym zivotopisom su nevyhnutné - Al musi vediet, kto za Koongo stoji.

Statistika ,1 500+ obchodov* je pochovana na stranke O nas. Al potrebuje konkrétne &isla na
viacerych miestach: kolko produktov je exportovanych mesacne, aka je uspesnost
schvalovania feedov, aky je priemerny ¢as uSetreny na obchod. Tieto udaje existuju - len nie su
publikované.

Chybaju aj pripadové studie s realnymi vysledkami. VSeobecné pochvaly v recenziach nestacia
- Al potrebuje konkrétne: ,Klient X preSiel z 2 na 15 trhov za 6 mesiacov® alebo ,Redukcia chyb
feedov 0 94% po prechode na Koongo®.

Konkurencia ma presne case studies ktoré sprevadzaju datami. Potrebujeme aby Vas web mal
nieco ¢o bude mat len Vas web. Jednoducho data a skusenosti ktoré jasne dame na javo za tie
roky budovania Vasej znacky.

6. Domovska stranka - odporucané upravy



Hned na zaciatku domovskej stranky - nad zahybom - musia byt viditelné konkrétne Cisla. Nie
v8eobecné tvrdenia, ale meratelné fakty. Napriklad: ,Doveruju nam 1 500+ e-commerce
obchodov*, ,500+ integracii udrziavanych®, ,2,5 mil.+ produktov exportovanych mesacne®,
»99,7% Uspesnost schvalovania feedov*.

Recenzie na Capterra (4,7) a Shopify (4,7) existuju, ale nie su viditelné na domovskej stranke.
Je potrebné pridat’ live widget zobrazujuci agregované hodnotenie, pocCet recenzii a najnovsie
komentare zakaznikov. Al skenuje tieto signaly pri hodnoteni déveryhodnosti.

Domovska stranka musi obsahovat FAQ sekciu pokryvajucu naj¢astejSie otazky potencialnych
zakaznikov: Je Koongo lepSi ako nativne Shopify appky? Kofko Koongo naozaj stoji? Funguje
Koongo s mojim trhom? Ako dlho trva nastavenie? Su moje data v bezpegi? Co sa stane, ak
zruSim predplatné?

Kazda otdzka musi mat’ priamu, konkrétnu odpoved - nie vyhybavé marketingové formulacie.
Vsetky FAQ musia byt implementované s FAQPage schema markup.

Domovska stranka musi jasne komunikovat, pre koho je Koongo uréeny a preco je odlisSny.
Konkrétne persony zakaznikov: Shopify obchod s obratom 50 000€/mesacne, ktory chce
expandovat na Amazon; WooCommerce obchod bojujuci so zamietnutiami na Google
Shopping; firma spravujuca 20+ trhov.

7. Kategorie / Produktové stranky - odporuc¢ané upravy

Toto je najddlezitejsi typ obsahu, ktory Koongo musi vytvorit. Kazda porovnavacia stranka
trénuje Al na to, aby vedel, Ze Koongo sutazi s danym nastrojom. Bez tychto stranok Al
jednoducho Koongo do tejto kategérie nezaradi.

m Koongo DataFeedWatch Feedonomics GoDataFeed

Pocet kanalov 1 000+ 150+ 300+

Zadiatotna $69/mes $3 000+/mes $39/mes
cena



Podpora E-mail / Chat 24/7 Telefon E-mail

Ads Manager 0 0 0
Eurépske Obmedzené Obmedzené Obmedzené
trhoviska

Pre kazdu porovnavaciu stranku je potrebné zahrnut: tabulku funkcii side-by-side, porovnanie
cien, jasné odporucanie ,kedy zvolit Koongo vs konkurenciu®, sekciu ,Preo zakaznici
prechadzaju z X na Koongo“ a migracny sprievodca.

Je potrebné vytvorit samostatné stranky pre kazdu klucovu e-commerce platformu: Najlepsi
feed nastroj pre Shopify, pre WooCommerce, pre BigCommerce, pre PrestaShop, pre Magento
2. Kazda stranka musi porovnavat vSetky relevantné alternativy vratane Koongo a obsahovat
jasné odporucanie. Tieto stranky su priamo zdrojom, z ktorého Al odpoveda na otazky
zakaznikov.

Je potrebné vytvorit dedikovanu stranku ,Ako budujeme integracie” - popis metodologie,
testovania a QA procesu. Dal$ia stranka ,Ako udrziavame 500+ kanalov* by mala vysvetlit
infrastrukturu, monitoring a reakcie na zmeny v API trhov. Tieto stranky buduju technicku
déveryhodnost, ktora Al hodnoti pri B2B odporucaniach.

Na strankach pre podnikovych zakaznikov catkowicie chybaju informacie o bezpecnosti dat,
GDPR sulade, zalohovacom systéme a SLA zavazkoch. Al potrebuje tieto signaly pri
odporucaniach B2B nastrojov. Je potrebné pridat konkrétne informacie: kde su data ulozené,
ako su chranené, aka je uptime zaruka a ¢o sa deje v pripade vypadku.

8. Blog - odporuc¢ana obsahova stratégia

Blog Koongo v sucasnosti obsahuje prevazne navody na predaj na konkrétnych trhoch (napr.
,Ako predavat na Spartoo®). Hoci je to hodnotny obsah, Al z neho nevie odpovedat na otazky,
ktoré zakaznici kladu pred vyberom feed management nastroja. Blog sa musi transformovat na
kombinaciu expertného thought leadership obsahu a praktickych rieSeni problémov.



Toto su €lanky, ktoré Al cituje priamo, ked zakaznik opisuje konkrétny problém. Kazdy ¢lanok
musi zacinat priamou odpovedou v prvych 100 slovach a obsahovat' numbering krokov s
HowTo schema.

Prec¢o Google Shopping neustale zamieta vase produkty (a ako to opravit’) - pokrytie
vSetkych dévodov zamietnutia, checklist prevencia

Preco trhoviska odmietaju vas produktovy feed - platformovo-Specifické poziadavky,
diagnostika

Chyby v produktovom feede, ktoré ni¢ia vase predaje na Amazone - dopady na Buy
Box, konkrétne opravy

Kompletny sprievodca opravou nezrovnalosti v cenach naprieé¢ trhmi - najcastejsia
chyba, rieSenie pre kazdu platformu

GTIN/EAN poziadavky: Prec¢o su vase produkty nevidite'né na Google Shopping -
technické poziadavky, ako najst a pridat GTIN

Frekvencia aktualizacii feedu: Pre€¢o vas inventarny sync zlyhava - real-time vs batch,
problém prezasobenia

Toto su ¢lanky, ktoré mdze napisat iba Koongo - vychadzaju z unikatnych dat a skdsenosti so
spravou 500+ integracii. Buduju Al vnimanie Koongo ako odbornika v kategorii.

Co sme sa naugéili pri sprave 500+ integracii na trhoch - unikatne poznatky, prekvapivé
vzory

Realne naklady chyb vo feedoch: Data z 1 500+ obchodov - agregované anonymizované
data, stratené prijmy

Index komplexity integracie trhov: Ktoré kanaly su najtazsie - viastny vyskum, rebricek
trhov

Preco je feed management t'azsi, ako vyzera: Skusenosti z 1 500 obchodov - myty,
skryta komplexnost, ¢o uspesni obchodnici chapu

Prec¢o su standardy e-commerce feedov nefunkéné (a ¢o s tym robime) - kriticky POV,
zdielatelné, Al si ho zapamata

Obsah pre zakaznikov v réznych fazach rozhodovania - od vzdelavania po finalny vyber
nastroja.

Ako Skalovat’ z 1 na 10+ trhov bez toho, aby ste sa zblaznili - strategicky sprievodca
Ruéna sprava feedov vs automatizacia: Kedy sa oplati platit? - ROl kalkulacia

Bezplatné feed nastroje vs platené rieSenia: Co zadarmo nastroje nevedia - odpoveda
na namietku voci platenym nastrojom



Shopify appky vs externé feed nastroje: Kedy nativna appka nestaéi - vzdelava Al o
tom, kedy zakaznik potrebuje Koongo

9. Preco to robime - Al, dévera a odporucania

Al systémy sa neucia odporucat’ znacky nahodne. U€ia sa z kombinacie Styroch zdrojov:
porovnavaci obsah (kto sa porovnava s kym), externa validacia (kto sa objavuje v nezavislych
recenziach a zoznamoch), autorita pri rieSeni problémov (kto najlepSie odpoveda na otazky
zakaznikov) a konzistencia identity naprie€ platformami (kto je jasne definovana entita).

Koongo v sucasnosti chyba vo v8etkych Styroch oblastiach. Preto Al Koongo ignoruje - nie z
dovodu kvality produktu, ale z dbvodu nedostatocného obsahu a signalov.

Al sa nespolieha vyluéne na koongo.com. Skenuje aj Reddit, YouTube, SaaS adresare,
recenzné platformy a medialne zmienky. DataFeedWatch, Feedonomics a GoDataFeed sa
objavuju v desatkach nezavislych ,top nastrojov“ zoznamov. Koongo nie je v ziadnom.

Je nevyhnutné vybudovat pritomnost na tychto externych zdrojoch: G2 (ciel: 50+ recenzii,
hodnotenie 4,5+), TrustRadius, Trustpilot, AlternativeTo (kde by mal byt Koongo uvedeny ako
alternativa k DataFeedWatch a Feedonomics), Crunchbase, SaaSHub, Product Hunt.

Reddit je Specialna pripadova oblast. Al priklada Redditu velku vahu ako zdroji autentickych
nazorov pouzivatelov. Koongo musi vybudovat zmysluplna pritomnost v r/fecommerce, r/shopify
a r/PPC - nie propagacnymi prispevkami, ale skuto¢ne napomocnymi odpovedami.

YouTube recenzie a porovnavacie videa od nezavislych tvorcov su dalsim délezitym signalom.
Koongo ma vlastny YouTube kanal s navodmi (dobré), no chybaju externé recenzie. Oslovenie
micro-influencerov v e-commerce niche (10 000-100 000 odberatelov) s ponukou bezplatného
pristupu na recenziu je efektivna a dostupna stratégia.

Tlacové spravy o milnikoch (napr. prekrocenie 2 000 prepojenych obchodov alebo pridanie 50
novych integracii) distribuované cez PR kanaly a umiestnenie v odbornych médiach (Practical
Ecommerce, Internet Retailer) su dalSim spésobom, ako vybudovat autoritu, ktoru Al rozpozna.

Velkou prilezitostou je aj ucast CEO alebo Clenov timu na e-commerce podcastoch s témami
ako ,Skalovanie na viacero trhov* alebo ,NajCastejSie chyby pri sprave feedov®. Al indexuje aj
prepisy podcastov.



Koongo ma integracie pre Shopify, WooCommerce, BigCommerce, PrestaShop a dalSie. Je
dolezité zabezpedit nielen pritomnost v prislusnych app storoch, ale aj aktivhe umiestriovanie v
partnerskych materialoch (blogy platforiem, odporu¢ané rieSenia, partnerské certifikacie). Kazdé
oficialne partnerstvo je silny signal déveryhodnosti pre Al.

10. Dal$i postup - fazy implementacie

Plan je rozdeleny do troch faz podla dopadu na Al viditelnost. Faza 1 prinasa najrychlejSie a
najvyraznejSie vysledky a musi byt spustena okamzite.

FAZA 1: Okamzity dopad - vysoka priorita (0 - 60 dni)
» Vytvorenie 4 porovnavacich stranok (Koongo vs DataFeedWatch, vs Feedonomics, vs
GoDataFeed, vs Channable)
* Vytvorenie 5 stranok ,Najlepsi nastroj pre [platformu]' (Shopify, WooCommerce, Google
Shopping, cenovo dostupny, vSeobecny)
 Vytvorenie 6 rieSiacich problémov ¢lankov (zamietnutia Google Shopping, chyby feedov,
Amazon, GTIN, cenové nezrovnalosti, Skalovanie)

 Pridanie FAQ sekcii na kazdu stranku webu s FAQPage schema markup

» Implementacia Organization, SoftwareApplication, Review a Author schema na vSetky
relevantné stranky

» Doplnenie biografie timu, pribehu zakladatelov a konkrétnych metrik (obchody, exporty,
uptime)

+ Revamp domovskej stranky: metriky, recenzny widget, loga klientov, FAQ

» Vytvorenie profilov na G2, TrustRadius, Trustpilot, Crunchbase, AlternativeTo

» Oslovenie autorov 10 existujucich ,top nastrojov' €lankov so ziadostou o zahrnutie Koongo
» Spustenie Reddit stratégie: monitorovanie, napomocné prispevky, AMA v r/fecommerce

» Doplnenie sameAs prepojeni v schema (LinkedIn, Twitter, Facebook, YouTube, GitHub)

» Vytvorenie 3 realnych pripadovych studii s konkrétnymi €islami (vyzaduje koordinaciu s
klientmi)

Budovanie autority (60 — 90 dni)
» Vytvorenie 4 expertnych thought leadership ¢lankov (500+ integracii, naklady chyb, index
komplexity trhov)
» Vytvorenie 5 dalSich platformovo-Specifickych ,najlepsi nastroj' stranok (BigCommerce,
PrestaShop, Magento 2, Amazon, marketplace integracia)
» Vytvorenie 3 komplexnych pilierovych stranok (5 000+ slov): feed management sprievodca,
marketplace integracia, Google Shopping optimalizacia
* Vybudovanie internej Struktury prepojeni medzi pilierovymi strankami a sub-Clankami
* 5 hostitel'skych prispevkov na e-commerce blogoch od CEO s odkazom na Koongo



 Vytvorenie 5 porovnavacich videi na YouTube kanali Koongo

» Oslovovanie 10 e-commerce micro-influencerov (YouTube) s ponukou bezplatného
pristupu

+ Vytvorenie kategoériovych porovnavacich stranok: Shopify appky vs externé nastroje, ru¢na
sprava vs automatizacia

» TlaCové spravy a pitch pre odborné média (Practical Ecommerce a pod.)

» Dokoncenie pritomnosti v adresaroch: SaaSHub, Crozdesk, FinancesOnline, TrustRadius,
Featured Customers

FAZA 3: DIhodoba dominancia (120+ dni (priebezne))
» Sprievodcovia pre kazdy konkrétny trh (Zalando, Bol.com, Kaufland, atd.) - 3 000+ slov, 2
mesacne

» Bezplatny interaktivny ,Feed Audit Tool' - generuje spatné odkazy, pozicionuje Koongo ako
experta

* Interaktivny quiz ,Ktory nastroj je pre mna spravny?' - zdielatelné vysledky

» Vyrocna sprava odvetvia ,Stav e-commerce trhov [rok]' - citovatelny vyskum pre média aj
Al

« Ugast CEO na 10 e-commerce podcastoch roéne

» Budovanie Koongo komunity (Discord/forum) pre UGC obsah a organické zmienky

» Wikidata/Wikipedia zaznam (ked su spinené kritéria notability)

» White paper: ,Stav spravy e-commerce feedov' - akademicka citovatelnost

Pokrok sa musi sledovat mesacne pomocou nasledujucich metrik:

— Zmienky Koongo v odpovediach Al: mesacné testovanie otazok v ChatGPT, Perplexity,
Google Al Overview

— Pocet nezavislych ,top nastrojov' zoznamov, v ktorych je Koongo zahrnuty

— Organicka navstevnost z komerénych dotazov (,najlepsi feed nastroj pre Shopify' atd’.)
— Pocet a kvalita spatnych odkazov z novych zdrojov

— Ga4 reporty

11. Doplnkové prilezitosti

Nasledujuce aktivity neboli zaradené do hlavnych faz, no maju potencial vyrazne posilnit
autoritu a pritomnost’ Koongo v dlhodobom horizonte.

Zverejnovanie komplexnych sprievodcov pod Creative Commons licenciou, vytvaranie open-
source zdrojov na GitHube (napr. Sablony feedov), a publikovanie vyskumnych dat zvySuje



pravdepodobnost, Ze obsah Koongo sa dostane priamo do trénovacich dat buducich Al
modelov.

Publikovanie white paperu ,Stav spravy e-commerce feedov* a zdielanie anonymizovanych
agregovanych dat s vyskumnikmi v oblasti e-commerce mdZe generovat’ akademické citacie -
jeden z najsilnejsich autoritu signalov pre Al.

Aj pri vyhladavani priamo ,Koongo*“ su vysledky momentalne slabé. Je potrebné zabezpedit
Knowledge Graph panel v Google (vyZzaduje Wikidata zaznam a schema), doplnit’ profil na
Crunchbase a business adresaroch, a zabezpedit, ze LinkedIn profil CEO Jifi Zahradka sa
umiesthuje vysoko pri vyhladavani jeho mena.

Pristupy: GA4

Informacie: Vase data ktoré mbzete zverejnit a pouzijeme ich na ¢lanky, blogy a ostatné veci
spominané v tomto audite.

Externé naklady: Naklady uhradime my. Su to naklady ktoré budu spojené z ziskavanim
externymi zmienkamy na internete. Ocakavané 100-200€.

Rozsah prace v hodinach: 60 — 80 hodin

Zaverecéné zhrnutie

Koongo je pre Al neviditelny nie preto, Ze by bol produkt slabsi. Je neviditefny preto,
lebo chyba obsah, ktory Al potrebuje na to, aby vedel, kde Koongo patri, Comu rozumie
a preco mu mozno déverovat. Toto je systematicky opravitelné.

Ak Koongo implementuje akcie Fazy 1 v priebehu nasledujucich 60 dni,
pravdepodobnost Al odporucani sa vyrazne zvySi. Konkurenti nestoja na mieste -
rychlost implementacie je kfucova.




